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Kierunek studiow
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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Urszula Mrzygtod
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 12.0 0.0 8.0 0.0 20
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (20 0.0 30.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Gtéwnym celem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z mozliwosciami finansowania spotecznosciowego.
W trakcie zaje¢ sg omawiane konkretne przypadki, uwaga jest skoncentrowana na tych elementach
kampanii, ktére dajg wieksze prawdopodobienstwo osiggniecia sukcesu.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U01] potrafi twérczo
interpretowac i wyjasnia¢ ztozone i
nietypowe

zjawiska ekonomiczne oraz
relacje wystepujgce miedzy nimi,
korzystajgc z posiadanej wiedzy z
zakresu ekonomii, finanséw i
migdzynarodowych stosunkow
gospodarczych

Student potrafi twérczo
interpretowac i wyjasnia¢
problemy finansowania
spotecznosciowego w oparciu o
wiedze z zakresu finanséw

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_K05] wykazuje
gotowos¢ do inicjowania dziatan
na rzecz interesu publicznego,
inspirowania oraz organizowania
projektow na rzecz srodowiska

i otoczenia biznesu
miedzynarodowego, w zgodzie z
ideg

zrownowazonego rozwoju i
wynikajgcymi z niej wymaganiami
prawnymi, ekonomicznymi,
ekologicznymi, politycznymi i
spotecznymi

Student rozumie mozliwosci jakie
stwarza finansowanie
spotecznosciowe dla projektow
nietypowych, aktualnych i
zwigzanych ze zréwnowazonych
rozwojem, potrzebami lokalnych
spotecznosci

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_KO07] wykazuje
gotowosé do przestrzegania i
rozwijania zasad etyki zawodowe;j
i spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu, uwzglednia zmieniajgce
sie potrzeby spoteczne, szanuje
réznorodnos¢ pogladow i kultur,
jest profesjonalny i lojalny wobec
pracodawcy

Student rozumie czym sg potrzeby
spoteczne, roznorodnos¢ kultur i
jest gotdow uwzgledniania ich w
swoim dziataniu

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_W14] posiada
pogtebiong wiedze o cztowieku
jako jednostce

podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach

spotecznych i jednostkach
organizacyjnych, w szczegolnosci

w
przedsiebiorstwach dziatajacych
na rynku miedzynarodowym

Student posiada pogtebiong
wiedze z zakresu podejmowania
decyzji ekonomicznych przez
osoby indywidualne, w
szczegolnosci rozumie, ze decyzje
te moga sie rozni¢ w zaleznosci
od skali prowadzonej dziatalnosci

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U06] potrafi
zidentyfikowaé rodzaje ryzyka
zwigzane z dziatalnoscig
miedzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidtowo okresli¢ ich
konsekwencje i metody
ograniczania, przy umiejetnym
wykorzystaniu teorii, z
zastosowaniem wiasciwej metody
badawczej

Student potrafi zidentyfikowaé
rodzaje ryzyka zwigzane z
finansowaniem spotecznos$ciowym
w odniesieniu do réznych kategorii
uczestnikdw

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U04] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedze
do formutowania i
rozwigzywania ztozonych
probleméw zwigzanych z
funkcjonowaniem podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegblnym uwzglednieniem
rynku Unii

Europejskiej

Student potrafi identyfikowac i
analizowac relacje pomiedzy
organizatorami a odbiorcami
transakcji finansowania
spotecznosciowego, rozumie
wptyw otoczenia gospodarczego
na rodzaj zgtaszanych kampanii;
zakres pracy projektu, struktura
oraz informacja zwrotna z
realizacji w trakcie konsutlaciji

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W10] dysponuje
usystematyzowang wiedzg z
zakresu uwarunkowan
prawnych, kulturowych i
finansowych zwigzanych z
prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej, w szczegolnosci o
charakterze migdzynarodowym

Student dysponuje pogtebiong
wiedzg z zakresu finansowych
zwigzanych z prowadzeniem
dziatalnosci gospodarczej, w
szczegolnosci pozyskiwaniem
$rodkéw finansowych na nowe
inicjatywy i projekty, zaréwno o
komercyjnym, jak i spotecznym
charakterze

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

ilosciowa (statystyczna).

spotecznych.

5. Finansowanie spotecznosciowe - podstawowe regulacje.
6. Kampanie spotecznosciowe ukierunkowane na zréwnowazony rozwdj, realizacje lokalnych potrzeb

1. Finansowanie spoteczno$ciowe, crowdfunding, crowdinvesting, crowdsourcing - wprowadzenie,
podstawowe pojecia, rodzaje crowdfundingu, poréwnanie do innych form finansowania.

2. Crowdinvesting i crowdfunding: analiza poréwnawcza, rozwoj rynku w Polsce i na swiecie.

3. Kampanie crowdfundingowe: struktura i etapy kampanii, cel i odbiorcy kampanii, budzet kampanii. Analiza
kampanii crowdfundingowych z réznych rynkéw - przyktady.
4. Udane i nieudane kampanie crowdfundingowe - czym sie réznig, co zawiodto? Analiza jakosciowa i

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Aktywnos¢ w trakcie zajec

51.0%

30.0%

Projekt

51.0%

70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Mrzygtéd U., Adamska-Mieruszewska J., Skurczynski M.,
Charakterystyka inicjatyw crowdfundingowych w Polsce na przykiadzie
wybranych branz sektora kreatywnego, [w:] Crowdfunding w Polsce,
red. A. Pluszynska i A. Szopa, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow 2018. Takze rozdziaty 1-6 z tej pozycji.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Cumming D. J., Johan S.A., Crowdfunding. Fundamental Cases,
Facts, and Insights, Elsevier Academic Press, 2020.

2. Shneor R., Zhao L., Flaten B.T., Advances in crowdfunding: research
and practice (p. 531), Springer Nature, 2020.

3. Shneor R., Mrzygtéd U., Adamska-Mieruszewska J., Fornalska-
Skurczynska A., The role of social trust in reward crowdfunding
campaigns design and success, "Electron Markets", 2021, 1-16.

4. Adamska-Mieruszewska J., Mrzygtdéd U., Suchanek M., Fornalska-
Skurczynska A., Keep it simple. The impact of language on
crowdfunding success, "Economics & Sociology", 2021, 14(1), pp.

130-144.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Na podstawie przedstawionych danych o kampaniach omoéw czynniki sukcesu kampanii.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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