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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy angielski

Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 5.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Zréwnowazonych Procesow Rynkowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Joanna Adamska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 95.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Kurs ma na celu promowanie przedsiebiorczosci i innowacyjnosci poprzez zapewnienie studentom wiedzy
na temat roznych modeli i koncepcji finansowania spotecznosciowego, a takze nauczenie ich praktycznych
umiejetnosci niezbednych do planowania, realizacji i zarzgdzania udang kampanig crowdfundingowa.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_U10] posiada
umiejetnos¢ przygotowania
wystgpien ustnych, w jezyku
polskim i jezyku obcym z
problematyki gospodarczej i
spotecznej, z wykorzystaniem
specjalistycznej terminologii,
ujec teoretycznych, zasad
gromadzenia réznych zrodet
danych, ich opisu i interpretac;ji
oraz wnioskowania na bazie
literatury naukowej, potrafi
aktywnie bra¢ udziat w debacie

Student posiada umiejetnosc
przygotowania wystgpien ustnych
w jezyku polskim i jezyku obcym z
zakresu crowdfundingu,
przedsigbiorczosci cyfrowej oraz
problematyki gospodarczej i
spotecznej, z wykorzystaniem
specjalistycznej terminologii, uje¢
teoretycznych, zasad
gromadzenia, opisu i interpretaciji
danych oraz wnioskowania na
podstawie literatury naukowej;
potrafi réwniez aktywnie
uczestniczy¢ w debacie.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U13] posiada
umiejetnos¢ przygotowania
prezentacji i wystgpien ustnych w
jezyku polskim i jezyku obcym,
dotyczacych wybranych
zagadnien szczegotowych z
zakresu miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
miedzynarodowe stosunki
gospodarcze), z wykorzystaniem
ujec teoretycznych,
specjalistycznej terminologii,
zasad gromadzenia réznych
zrodet danych, ich opisu i
interpretacji

oraz wnioskowania na bazie
literatury naukowej

Student posiada umiejetnosc
przygotowania prezentaciji i
wystgpien ustnych w jezyku
polskim i jezyku obcym
dotyczacych crowdfundingu,
finansowania spotecznosciowego i
przedsiebiorczosci cyfrowej, z
wykorzystaniem uje¢
teoretycznych, specjalistycznej
terminologii, zasad gromadzenia,
opisu i interpretacji danych oraz
wnioskowania na podstawie
literatury naukowe;j.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_UO06] potrafi komunikowaé
sie za pomocg terminologii z
zakresu biznesu
migdzynarodowego

Student potrafi skutecznie
komunikowac sie, postugujac sie
terminologig z zakresu biznesu
migdzynarodowego, rowniez w
kontekscie omawiania i
prezentowania projektow
crowdfundingowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady zaktadania i
rozwijania réznych form
przedsiebiorczosci

Student zna i rozumie
podstawowe zasady zaktadania i
rozwijania réznych form
przedsigbiorczosci, w tym
przedsigwzigé opartych na
finansowaniu spotecznosciowym
(crowdfundingu).

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,
potrafigc godzi¢ wymagania
prawne,

ekonomiczne, ekologiczne,
polityczne i spoteczne

Student uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych
zwigzanych z crowdfundingiem i
przedsigbiorczoscig cyfrowa,
potrafigc godzi¢ wymagania
prawne, ekonomiczne,
ekologiczne, polityczne i
spoteczne.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych

form przedsigbiorczosci

Student zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych form
przedsigbiorczosci, ze
szczegdlnym uwzglednieniem
crowdfundingu i modeli
biznesowych opartych na
finansowaniu spotecznosciowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U14] potrafi wspétdziatac
i pracowac w grupie (w tym w
Srodowisku

miedzynarodowym), przyjmujac w
niej rézne role

Student potrafi wspotdziatad i
pracowac¢ w grupie, rowniez w
Srodowisku miedzynarodowym i
zréznicowanym kulturowo,
przyjmujac rozne role podczas
realizacji projektéw
crowdfundingowych i
przedsiewzie¢ zespotowych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,

potrafi godzi¢ wymagania prawne,
ekonomiczne,

ekologiczne, polityczne i spoteczne

Student uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych
zwigzanych z crowdfundingiem i
przedsiebiorczoscig cyfrowg oraz
potrafi godzi¢ wymagania prawne,
ekonomiczne, ekologiczne,
polityczne i spoteczne w procesie
realizacji projektow.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_W11] zna zasady
tworzenia i rozwoju form
indywidualnej

przedsigbiorczosci, wykorzystujac
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw i nauk o zarzadzaniu

Student zna zasady tworzenia i
rozwoju form indywidualnej
przedsigbiorczosci z
wykorzystaniem crowdfundingu
oraz wiedzy z zakresu ekonomii,
finansow i nauk o zarzadzaniu.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_U14] potrafi ustala¢
priorytety, planowac i organizowac
realizacje zadan wtasnych oraz
zespotowych, a takze
monitorowac i oceniac postepy w
osigganiu zatozonych celéw.

Student potrafi ustala¢ priorytety,
planowac i organizowac realizacje
zadan wiasnych oraz zespotowych
w zakresie przygotowania i
prowadzenia kampanii
crowdfundingowych, a takze
monitorowac i ocenia¢ postepy w
osigganiu zatozonych celow.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_W10] zna i rozumie
pojecia i zasady z zakresu ochrony
wiasnosci przemystowe;j,
intelektualnej i prawa autorskiego

Student zna i rozumie pojecia oraz
zasady z zakresu ochrony
wiasnosci przemystowej,
wiasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego w kontekscie
projektow crowdfundingowych
oraz dziatalnosci cyfrowe;j.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_U02] potrafi
wykorzysta¢ posiadang wiedze
teoretyczng i

pozyskiwa¢ dane do analizowania
konkretnych procesow i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
analizowac te

zjawiska za pomocg metod
stworzonych w ekonomii,
finansach

i naukach o zarzgdzaniu

Student potrafi wykorzystaé
posiadang wiedze teoretyczng
oraz pozyskiwaé¢ dane do
analizowania procesow i zjawisk
zwigzanych z crowdfundingiem,
finansowaniem spotecznosciowym
oraz przedsiebiorczoscig cyfrowa,
a takze analizowac je z
wykorzystaniem metod
stosowanych w ekonomii,
finansach i naukach o zarzadzaniu.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U09] potrafi
komunikowa¢ sie w
migdzynarodowym i
zréznicowanym kulturowo
otoczeniu, z uzyciem poje¢ z
zakresu miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
miedzynarodowe stosunki
gospodarcze)

potrafi komunikowac sie¢ w
migdzynarodowym i
zréznicowanym kulturowo
otoczeniu, z uzyciem pojec i
terminologii z zakresu
crowdfundingu, finansowania
spotecznosciowego oraz
miedzynarodowej wspotpracy
biznesowe;.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W14] zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wiasnosci
intelektualnej (przemystowej) i
prawa autorskiego

Student zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej, wiasnosci
przemystowej oraz prawa
autorskiego w dziatalno$ci
crowdfundingowe;j i projektach
cyfrowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_KO3] jest gotowy do udziatu
w wspotorganizacji dziatan dla
otoczenia spotecznego i
wypetnienia spotecznych
obowigzkow interesariuszy
biznesu miedzynarodowego

Student jest gotowy do
wspotorganizowania dziatan na
rzecz otoczenia spotecznego oraz
do wypetniania spotecznych
zobowigzan interesariuszy
biznesu miedzynarodowego, m.in.
poprzez realizacje projektow
crowdfundingowych o charakterze
spotecznym lub prospotecznym.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_W10] zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady
ochrony wiasnosci intelektualnej
(przemystowej) oraz prawa
autorskiego

Student zna i rozumie
podstawowe pojecia oraz zasady
ochrony wiasnosci intelektualnej
(w tym przemystowej) i prawa
autorskiego, w kontekscie
tworzenia i realizacji kampanii
crowdfundingowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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[IBL3_UO09] potrafi pracowac
indywidualnie i w zespotach, takze
o charakterze
interdyscyplinarnym; potrafi
planowac i organizowac¢ wtasne
zadania oraz prace zespotu
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Student potrafi pracowaé
indywidualnie i w zespotach, takze
o charakterze
interdyscyplinarnym; potrafi
planowac i organizowa¢ wiasne
zadania oraz prace zespotu przy
realizacji projektéw
crowdfundingowych i
przedsiewzie¢ cyfrowych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[IBL3_UOQ7] potrafi bra¢ udziat w
debacie, jest w stanie
przedstawié, oceni¢ i omoéwié
rézne punkty widzenia w

Student potrafi bra¢ udziat w
debacie, przedstawiaé, oceniac i
omawiaé rézne punkty widzenia
zwigzane z migdzynarodowym

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

biznesem, w tym réznorodne
podejscia do prowadzenia
kampanii crowdfundingowych na
rynkach zagranicznych.

dziedzinie biznesu
miedzynarodowego

Tresci przedmiotu

Na kazdych zajeciach studenci beda analizowa¢ studia przypadkow rzeczywistych kampanii
crowdfundingowych. Poprzez dyskusje, prace grupows i analize dostarczonych materiatéw bedziemy
zgtebia¢ rézne aspekty crowdfundingu oraz projektow.

Na zakonczenie kursu studenci, pracujgc w grupach, opracuja propozycje kampanii crowdfundingowej dla
rzeczywistego lub hipotetycznego projektu.

Wprowadzenie do crowdfundingu: Zrozumienie koncepcji crowdfundingu; przeglad historyczny i ewolucja.
Tworcy i wspierajacy.

Platformy crowdfundingowe: rézne typy platform; optaty; regulacje.

Modele crowdfundingu bezinwestycyjnego: crowdfunding oparty na nagrodach i darowiznach. Przeglad,
statystyki i regulacje.

Wiasnosé intelektualna w kampaniach crowdfundingowych.

Crowdfunding inwestycyjny: crowdfunding udziatowy definicje, typy i regulacje. Analiza pozyczek
spotecznosciowych (peer-to-peer lending).

Rola twércéw kampanii: Rdzne typy: osoby fizyczne, organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne, firmy
prywatne; zalety i wady; relacje ze wspierajgcymi.

Udana kampania crowdfundingowa: Grupy docelowe i weryfikacja rynkowa; narracja kampanii; cele
finansowe i budzetowanie; multimedia w skutecznym opowiadaniu historii. Studium przypadkoéw i dobre
praktyki.

Obecnos¢ online: budowanie marki w crowdfundingu, wykorzystanie mediéw spotecznosciowych i strategii
marketingu cyfrowego; rola komunikacji ze wspierajgcymi; zachowanie przejrzystosci. Studium przypadkow i
dobre praktyki.

Logistyka kampanii i strategie po jej zakonczeniu: czas trwania, czgstotliwos¢ aktualizacji; strategie dla
kampanii nagrodowych; budowanie i utrzymywanie relacji ze wspierajgcymi. Studium przypadkow i dobre
praktyki.

Cze$¢ etapow pracy nad projektem bedzie realizowana podczas konsultacji / godzin otwartych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Kreatywnosc¢ i che¢ do pracy nad projektem crowdfundingowym, umiejetnosci komunikacyjne.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Projekt 51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

a) Shneor, R., Zhao, L., & Fliten, B. T. (2020). Advances in
crowdfunding: Research and practice (p. 531). Springer Nature.
Shneor, R., Mrzygtéd, U., Adamska-Mieruszewska, J., & Fornalska-
Skurczynska, A. (2022). The role of social trust in reward crowdfunding
campaigns design and success. Electronic Markets, 1-16.

Adamska, J., & Mrzygtod, U. (2026). Crowdfunding as Digital
Philanthropy: The Impact of Altruism, Responsibility, and Community
Engagement on Backer Behavior. Journal of Philanthropy, 31(2),
e70054.

Podstawowa lista lektur

Uzupetniajaca lista lektur
b) Cumming, D., & Hornuf, L. (2018). The economics of crowdfunding.
Palgrave Macmillan

Adamska, J., Mrzygtéd, U., & Fornalska, A. (2025). Non-tangible
rewards in crowdfunding: exploring motivation and backers
preferences. International Review on Public and Nonprofit Marketing,
1-32.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Czynniki sukcesu kampanii crowdfundingowych

Opracowanie elementéw wizualnych kampanii
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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