Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Public relations, PG_00206728

Kierunek studiow

Ekonomia (O), Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiow

niestacjonarne

Sposob realizaciji

na odlegtosc¢ (e-learning)

studenta

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Andrzej Poszewiecki
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 20.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_c’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |20 4.0 51.0 75

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zasadami, narzedziami i uwarunkowaniami
dziatan public relations w organizacjach. Studenci uczg sie planowania komunikacji z interesariuszami,
budowania wizerunku organizacji, reagowania w sytuacjach kryzysowych oraz prowadzenia dziatan
komunikacyjnych zgodnie z zasadami etyki, odpowiedzialnosci spotecznej i roznorodnosci kulturowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U08] potrafi
komunikowac¢ sie w
miedzynarodowym i
zréznicowanym

kulturowo otoczeniu, z uzyciem
zaawansowanej terminologii z
zakresu miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych; popiera
wiasne stanowisko, watpliwosci i
sugestie argumentacjg opartg

na wybranych teoriach, pogladach
réznych autoréw i/lub

danych statystycznych

Student potrafi przygotowywac i
argumentowac przekazy
komunikacyjne dostosowane do
miedzynarodowego i
zréznicowanego kulturowo
otoczenia, wykorzystujgc
odpowiednig terminologig i dane.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W10] dysponuje
usystematyzowang wiedzg z
zakresu uwarunkowan
prawnych, kulturowych i
finansowych zwigzanych z
prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej, w szczegolnosci o
charakterze migdzynarodowym

Student zna podstawowe prawne,
kulturowe i organizacyjne
uwarunkowania dziatan public
relations w dziatalnosci
gospodarczej, takze w kontekscie
migdzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_KO07] wykazuje
gotowos¢ do przestrzegania i
rozwijania zasad etyki zawodowe;j
i spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu, uwzglednia zmieniajgce
sie potrzeby spoteczne, szanuje
réznorodno$¢ pogladow i kultur,
jest profesjonalny i lojalny wobec
pracodawcy

Student wykazuje gotowos¢ do
profesjonalnego i
odpowiedzialnego prowadzenia
komunikacji organizacji, z
uwzglednieniem etyki zawodowej,
spotecznej odpowiedzialnosci i
réznorodnosci kulturowe;j.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_WO03] ma wiedzg o
relacjach miedzy zjawiskami,
podmiotami i organizacjami
gospodarczymi oraz instytucjami
publicznymi funkcjonujgcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej

Student zna i rozumie relacje
miedzy organizacjg, mediami,
interesariuszami, instytucjami
publicznymi i otoczeniem
spotecznym w dziataniach public
relations na poziomie krajowym i
miedzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_U05] postuguije sie
systemami normatywnymi
(prawnymi, zawodowymi,
etycznymi) i potrafi za ich pomoca
skutecznie rozwigzywac ztozone
problemy gospodarcze i spoteczne

Student potrafi stosowa¢ wybrane
normy prawne, zawodowe i
etyczne w planowaniu oraz ocenie
dziatan public relations, w tym w
sytuacjach kryzysowych i
komunikacji z interesariuszami.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_KO06] wykazuje
gotowos$¢ do przestrzegania i
rozwijania w zyciu zawodowym
zasady etyki biznesu i spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu,
szanowac innych, by¢ osobg
lojalng wobec pracodawcy,
uwzgledniajgc zmieniajace sie

potrzeby spoteczne

Student wykazuje gotowos$é do
prowadzenia dziatan public
relations zgodnie z zasadami etyki
biznesu, spoteczne;j
odpowiedzialnosci oraz
poszanowania réznych grup
interesariuszy.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

arwON =

Istota, funkcje i narzedzia public relations w organizaciji.
Interesariusze organizacji oraz zasady planowania komunikacji.
Relacje z mediami, komunikacja wewnetrzna i komunikacja cyfrowa.
Budowanie wizerunku i reputacji organizacji.

Komunikacja kryzysowa, etyka PR i spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza z zakresu zarzadzania, marketingu oraz funkcjonowania organizacji w otoczeniu
spotecznym i gospodarczym. Wskazana jest umiejetno$¢ pracy zespotowej, formutowania wypowiedzi
pisemnych i ustnych oraz podstawowa znajomos$¢ mediéw tradycyjnych i cyfrowych.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

Projekt

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

*  Wojcik K., Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem,
Wolters Kluwer.
« Black S., Public relations, Oficyna Ekonomiczna.

Uzupetniajaca lista lektur

»  Seitel F.P., Public relations w praktyce, Felberg SJA.
e Grunig J.E., Hunt T., Managing Public Relations, Wadsworth.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 06.07.2026 10:59 Strona 3z3



