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Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
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planem studiow
Liczba godzin pracy |30 15.0 55.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Gltéwnym celem kursu Green Business Venturing jest rozwijanie ducha innowacyjnosci w zakresie
poszukiwania dobrych okazji biznesowych w obszarze zielonego biznesu, budowanie umiejetnosci
wykorzystywania tych okazji i przeksztatcania ich w dziatajgce modele biznesowe, a na koniec, jak broni¢
opracowanych modeli biznesowych przed inwestorami venture.

Poza tym uczestnicy zdobedg istotng wiedze na temat zielonego biznesu, nowych styléw zycia i tego, jak
dotgczy¢ do gtdwnego nurtu rozwoju nowej generac;ji.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BCHMU2_WO07] Zna i rozumie
prawne i ekonomiczne systemy
organizacji i zarzadzania
zasobami ludzkimi, informacjg
patentowg oraz zasobami
wiasnosci intelektualnej
dotyczacymi przemystu
chemicznego

i innych dziatéw gospodarki.

Zna i rozumie prawne i
ekonomiczne systemy organizacji

i zarzadzania zasobami ludzkimi,
informacjg patentowg oraz
zasobami wiasnosci intelektualnej
dotyczacymi biznesu
chemicznego i zielonej gospodarki.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHMUZ2_KO07] Jest gotéw do
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej i rozwoju
przedsiebiorstwa z
uwzglednieniem zasad ich
tworzenia i funkcjonowania.

Jest gotéw do prowadzenia
dziatalnos$ci gospodarczej i
rozwoju przedsiebiorstwa z
uwzglednieniem zasad ich
tworzenia i funkcjonowania w
obszarze zielonego biznesu
chemicznego.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHMUZ2_WO05] Zna i rozumie
gtéwne kierunki rozwoju chemii w
potgczeniu z ekonomig jako
dwiema przenikajgcymi sie
dyscyplinami naukowymi.

Zna i rozumie gtéwne kierunki
rozwoju chemii w potaczeniu z
ekonomig jako dwiema
przenikajgcymi sie dyscyplinami
naukowymi. Wykorzystuje te
wiedze w projektowaniu i
analizowaniu zielonego biznesu
chemicznego.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHMU2_UO05] Potrafi wybrac i
zastosowac, bazujgc na
literaturowym dorobku nauk
chemicznych w jezyku polskim i
angielskim, wtasciwe metody i
narzedzia do rozwigzania
problemoéw z chemii i nauk
pokrewnych.

Potrafi wybra¢ i zastosowa¢,
bazujgc na literaturowym dorobku
nauk chemicznych w jezyku
polskim i angielskim, wtasciwe
metody i narzedzia do rozwigzania
problemoéw z zakresu organizacii i
prowadzenia biznesu
chemicznego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BCHMUZ2_WO03] Zna i rozumie w
pogtebiony sposoéb procedury
prawno-administracyjne w chemii
oraz we witasciwy sposob
interpretuje ich miedzynarodowy
wymiar.

Zna i rozumie w pogtebiony
sposob procedury prawno-
administracyjne w zielonym
biznesie chemicznym oraz we
wiasciwy sposoéb interpretuje ich
miedzynarodowy wymiar.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

1. Nowe potrzeby, wzorce kulturowe i style zycia mozliwe do wykorzystania w zielonym biznesie

2. Definicja zielonego biznesu. Zielony biznes chemiczny. Rozwigzania i przyktady.

3. Diagnozowanie zielonych potrzeb i przektadanie ich na oferte produktéw

4. Analiza mozliwosci i szans biznesowych w zielonym biznesie, studia przypadku wykorzystania szans

5. Modele biznesowe nowych przedsiewzie¢ w zielonym biznesie — struktura dziatan

6. Projektowanie koncepcji zarabiania pieniedzy i generowania wartosci w zielonym biznesie

6. Projektowanie zielonego marketingu

7. Projektowanie dziatan operacyjnych zielonego biznesu (lokalizacja, wyposazenie, procesy operacyjne)

8. Szacowanie przychodéw wedtug wariantéw

9. Ocena optacalnosci zielonego biznesu chemicznego

10. Budowanie relacji z interesariuszami: klientami, dostawcami, pracownikami

11. Pozyskiwanie srodkéw na zielony biznes chemiczny. Relacje z inwestorami

12-13. Prace nad opracowaniem projektu grupowego modelu biznesowego zielonego biznesu chemicznego

14. Prezentacje projektéw przed symulowang grupg inwestorow

15. Wychodzenie z inwestycji i rozpoczynanie nowych projektow biznesowych

Wyktady bedg miaty charakter interaktywny i bedg sig¢ zaczynaty od krétkich prezentacji wyktadowcy, a
nastepnie beda realizowane zadania do wykonania, ktére po pewnym czasie bedg sie sktadaty na
opracowanie projektu w matych grupach (do 4 oséb). Rolg wykladowcy bedzie petnienie roli rowniez
mentora i opiekuna projektow i wspieranie studentéw podczas godzin konsultacyjnych w opracowniu
projektu.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Jakos¢ projektu koncowego 60%, |51.0% 100.0%

aktywno$¢ na zajeciach 40%.
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1.. Ries, E. (2011) The Lean Startup: How Today's Entrepreneurs Use
Continuous Innovation to Create Radically Successful Businesses.
Crown Business. (pol. Metoda Lean Startup (wyd. MT Biznes/Helion).

2. Esty, D. C., Winston, A. S. (2006) Green to Gold: How Smart
Companies Use Environmental Strategy to Innovate, Create Value, and
Build Competitive Advantage. Yale University Press

3. Schaltegger, S., Wagner, M. (red.) (2011) Managing the Business
Case for Sustainability: The Integration of Social, Environmental and
Economic Performance. Greenleaf.

4. Circular Business Model Design Guide (2022), Pa Consulting,
University of Exeter, Source: paconsulting.com

5. Feld, B., Mendelson, J. (2016) Venture Deals: Be Smarter Than Your
Lawyer and Venture Capitalist. Wiley.

6. Osterwalder, A., Pigneur, Y., Bernarda, G., Smith, A. (2014) Value
Proposition Design: How to Create Products and Services Customers
Want. Wiley. (pol. Tworzenie najlepszych ofert/Onepress).

7. Jacquelyn A. Ottman — The New Rules of Green Marketing (2011),
Greenleaf/ Berrett-Koehler.

Uzupetniajgca lista lektur

1. Anastas, P. T., Warner, J. C. (1998) Green Chemistry: Theory and
Practice. Oxford University Press.

2.. Hawken, P., Lovins, A., Lovins, L. H. (1999) Natural Capitalism:

Creating the Next Industrial Revolution. Little, Brown and Company.
(Kapitalizm naturalny (wyd. ttumaczenie dostepne) — inspiracje dla
nowych modeli wartosci.

3. Benyus, J. (2002) Biomimicry: Innovation Inspired by Nature.
HarperCollins.

4. Electronic publications delivered by the lecturer

Adresy eZasobdéw
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Przyktadowe zagadnienia/ Mikroprojekty sktadajgce sie na projekt koncowy:
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Przektadanie potrzeb na oferty produktéw i ustug w zakresie zielonego biznesu chemicznego

2. Szybkie projektowanie opcji modeli biznesowych zielonego biznesu chemicznego

3. Poszukiwanie inspiracji do projektowania produktéw (tworzenia oferty) - panel konsumentéw

4. Projektowanie struktury i sekwencji dziatan organizatorskich w zielonym biznesie chemicznym

5. Projektowanie zielonego marketingu i ocena efektywnosci dziatan promocyjnych

6. Szacowanie przychoddw, kosztéw i rentownosci. Budowanie relacji z interesariuszami.

7. Cwiczenia z zakresu prezentaciji koncepcji biznesowej przed grupg inwestoréw

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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