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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
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Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Polskiej -> Zaktad Jezyka Polskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Beata Jedrzejczak

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 11.0 24.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Cwiczenia stanowig wprowadzenie do praktycznego zastosowania metod analizy dyskursu medialnego jako
intencjonalnego i Swiadomego dziatania komunikacyjnego, do ktérego wykorzystuje sie srodki i instytucje
komunikowania masowego. Podczas zaje¢ student nabywa i testuje praktyczne umiejetnosci analitycznego
rozumienia zachowan jezykowych zrealizowanych w mediach drukowanych i elektronicznych.

Data wygenerowania:

22.07.2026 11:55

Strona 1z4




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FPMU2_U08] Posiada
umiejetnosci literackie,
jezykoznawcze oraz kompetencje
jezykowg umozliwiajgcg podjecie
pracy zwigzanej z wybrang
specjalnoscia.

Potrafi identyfikowac typowe
zadania jz zakresu dziatan
medialnych i public relations,
planowac i przeprowadzi¢
dziatania public relations w
oparciu o nabytg wiedze
teoretyczng i praktyczna,
konstruowac¢ narzedzia
przeznaczone do publikacji w
réznych typach mediow i z
przeznaczeniem dla réznych
instytucji (redakcje prasowe,
radiowe, telewizyjne, redakcje
portali internetowych; biura
rzecznikdéw prasowych; agencje
reklamowe i brandingowe; dziaty
promogiji i reklamy) w sytuacjach
zwyczajowych i kryzysowych
(komunikat medialny,
sprostowanie, konferencja
prasowa, komunikacja kryzysowa)
oraz z uwzglednieniem
zréznicowanego odbiorcy (opinia
publiczna, komunikacja
zewnetrzna i wewnetrzna).

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FPMU2_UO02] Posiada jezykowe
oraz literackie umiejetnosci
wystarczajgce do przygotowania
specjalistycznych prac pisemnych
oraz wystgpien w jezyku polskim o
réznej formie, celu, objetosci i
stylu, z wykorzystaniem
wiasciwych dla przedmiotu badan
metodologii oraz zrédet i nowych
technologii.

Postuguje sie pojeciami z zakresu
analizy dyskursu medialnego jako
interdyscyplinarnej metody
badawczej. Wykazuje sig
umiejetnoscig samodzielnego
doboru materiatu badan, okresla
cel i zakres badan. Przygotowuje
analize z uwzglednieniem
wiasciwych metodologii, zrédet i
nowych zaawansowanych
technologii.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FPMU2_UO05] Posiada
umiejetnosci badawcze z zakresu
jezykoznawstwa, obejmujace:
analize ré6znorodnych tekstow,
uogolnienie wynikéw badan, doboér
metod i narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje
wynikéw, pozwalajace na
oryginalne rozwigzywanie
ztozonych probleméw.

Streszcza tezy autoréw i je
komentuje. Analizuje rézne teksty,
stosujgc narzedzia badawcze, z
ktoérymi zapoznat sig¢ na podstawie
lektur. Argumentuje witasne sady,
dbajgc o poprawnos$c¢ jezykowa.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FPMU2_WO07] Zna i rozumie
pogtebione metody analizy
jezykoznawczej w swoich
badaniach.

Zna najwazniejsze zatozenia
badawcze analizy dyskursu
medialnego. Zna podstawowe
pojecia stosowane w
lingwistycznych badaniach nad
tekstem medialnym i tekstem w
mediach.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FPMU2_WO09] Zna mechanizmy
ekonomiczne, prawne i
gospodarcze ujawniajgce sie w
polszczyznie, w jezyku,
wplywajgce na rozwoj réoznych
form przedsiebiorczosci, zgodne z
zasadami etyki.

Rozumie wptyw réznych
kontekstéow na znaczenie stowa i
na znaczenie intencjonalne catego
tekstu medialnego / tekstu w
mediach.

Zna podstawowe pojecia i zasady
z zakresu ochrony wiasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FPMU2_W10] Ma pogtebiong
wiedze literaturoznawczg oraz
jezykoznawcza z zakresu
wybranej specjalno$ci w
kontekscie przemian kulturowo-
cywilizacyjnych.

Ma pogtebiong wiedze
jezykoznawczg z zakresu
specjalnosci media i PR. Rozumie
procesy opisywane w zakresie
komunikacji spotecznej i mediow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[FPMU2_WO08] Rozpoznaje w
tekstach kultury odbicie
dylematow wspotczesnej
cywilizacji a takze regut
ekonomicznych, prawnych i
gospodarczych, rzgdzacych
wspotczesnym Swiatem
wplywajgcych na rozwdj réznych
form przedsigbiorczosci.

Rozumie wptyw réznych
kontekstéw na znaczenie
przekazu medialnego. Jest
Swiadomy zakresow i efektow
oddziatywania mediéw masowych
na poszczegodlne grupy odbiorcow
w ramach szerokich (krajowych
oraz miedzynarodowych)
audytoriow, struktur spotecznych,
politycznych, ekonomicznych i
kulturalnych. Zna podstawowe
pojecia i zasady z zakresu
ochrony wiasnosci intelektualnej i
prawa autorskiego.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FPMU2_K02] W sposob
odpowiedzialny wykorzystuje
wiedze jezykoznawczg przy
podejmowaniu réznorodnych
zadan i projektéw zgodnie z
regutami przedsiebiorczosci.

Potrafi weryfikowac¢ przyswajane
tresci jezykoznawcze oraz
docenia warto$¢ posiadanej
wiedzy w rozwigzywaniu
réznorodnych problemoéw. Jest
kreatywny w pomystach
interpretacyjnych. Potrafi
pracowac¢ samodzielnie i w grupie.
Umie dyskutowac i przedstawia¢
swoje opinie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FPMU2_KO06] Swiadomie rozwija
wiasne kompetencje zawodowe w
zakresie literaturoznawstwa oraz
jezykoznawstwa, stajac sie
gotowym do zmieniajgcej sie
rzeczywistosci.

Potrafi weryfikowa¢ przekazywane
mu tresci medialne i nie przyjmuje
ich bezkrytycznie. Potrafi
analizowac tekst medialny z
uwzglednieniem wptywu danego
medium na tekst, ktory
przekazuje. Docenia wartos¢
posiadanej wiedzy
jezykoznawczej oraz ma
Swiadomos¢ i potrzebe statego
uaktualniania jej wzgledem szybko
rozwijajgcego sie Swiata mediow.
Jest kreatywny w pomystach
interpretacyjnych. Rozumie
sposob funkcjonowania mediow,
zasady planowania i realizaciji
dziatan medialnych i reklamowych
z uwzglednieniem réznorodnej
specyfiki medidéw; strategie
komunikacji z r6znymi grupami
docelowymi; zasady etyki
dotyczace zawodu dziennikarza i
konsultanta PR.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

Pojecie dyskursu i dyskursu medialnego. Dyskurs a tekst. Analiza dyskursu a krytyczna analiza dyskursu.
Analiza dyskursu medialnego jako dziatanie interdyscypilnarne. Dyskursy medialne i dyskursy w mediach.
Specyfika dyskursu w prasie, radiu, telewizji i internecie. Zasady, cele i zakresy badawcze. Najwazniejsze
zagadnienia i pojecia dotyczace analizy dyskursu medialnego: tematyka dyskursu (temat, remat, rama
konceptualna), jezyk dyskursu (stownictwo, styl, rejestr, retoryka, metafory i metonimie, ironia, stereotypy
jezykowe, uprzejmosc¢ i etykieta, intertekstualnosé, intersemiotycznos¢), wewnetrzna struktura i organizacja
tresci dyskursu (temat, remat, gatunek / formuta / format, implikatury, presupozycje, spdjnosc), relacja
miedzy dyskursem a kontekstem jego wystepowania (autor, odbiorca, wspdlnota interpretacyjna,
konsytuacja, uprzedzenia, cele dyskursu a jego rezultaty).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Oceni?nia OSiQQan}’Ch kolokwium / zliczenie pisemne 51.0% 80.0%
efektow uczenia sie aktywny udziat w éwiczeniach 51.0% 20.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Wybér podrecznikéw oraz tekstow dokonywany jest kazdorazowo na
dany semestr zajeé¢ przez poszczegodlnych prowadzacych zajecia.

*  Dyskurs jako struktura i proces: praca zbiorowa, red. T. A. van
Dijk ,Warszawa 2001.

*  Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy
prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa-Krakéw, 2005.

»  Lingwistyka mediéw. Antologia tltumaczen, red. Opitowski R.,
Jarosz J., Staniewski P. , Wroctaw Drezden, 2015.

*  Media i komunikowanie w spoteczenstwie demokratycznym. Studia
medioznawcze, red. S. Michalczyk, Sosnowiec 2006.

*  Media w Polsce. Pierwsza wtadza IV RP?, red. M. Sokofowski,
Warszawa 2007.

. Mrozowski M., Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes,
Warszawa 2001.

*  Pisarek W., O mediach i jezyku. Krakéw 2007.

*  Krytyczna analiza dyskursu. Interdyscyplinarne podejscie do
komunikacji spotecznej, red. Duszak, A., N. Fairclough, Krakow
2008.

*  Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawartosci medidéw. Przewodnik
dla studentéw, Krakéw 2004.

* Lisowska- Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym.
Przewodnik dla studentéw, Krakéw 2006.

*  Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego, red. M.
Czyzewski, S. Kowalski, A. Piotrowski, Warszawa 2010.

e Teorie komunikacji i mediéw, vol.1,2,4,5,6,7, Wroctaw 2009 -2014.
Tekst i Dyskurs, z. 1-7, 2008-2014.

*  Wojcicka M., Mam internetowy jako multimodalny gatunek pamieci
zbiorowej, Lublin 2020.

*  Wojcicka M., Medialne dyskursy (nie)pamieci zbiorowej, Lublin
2023.

*  Rutkowski M., Skowronek K., Onomastyczna analiza dyskursu,
Krakéw 2020.

Uzupetniajaca lista lektur

. Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediéw, Krakéw 2009.

»  Bralczyk J., O jezyku polskiej propagandy politycznej lat
osiemdziesigtych i dziewigédziesigtych, Warszawa 2003.

*  Fras J., Komunikacja polityczna. Wybrane zagadnienia gatunkow i
jezyka wypowiedzi, Wroctaw 2005.

* Jezyk a Kultura, tom 11: Jezyk polityki a wspétczesna kultura
polityczna, red. J.Anusiewicz J., Sicinski B., Wroctaw 1994.

*  Kaminska-Szmaj I., Stowa na wolnosci. Jezyk polityki po 1989
roku, Wroctaw 2001.

»  Kawka M., O badaniu jezyka dyskursu medialnego, Media i
Spoteczenstwo 2014, nr 4, s. 164171.

*  Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku, red. Hopfinger
M., Warszawa 2002.

»  Piekot, T., Dyskurs polskich wiadomosci prasowych. Krakéw 2006.

»  Styl, dyskurs, media, red. B. Bogotebska, M. Worsowicz. £6dz
2010.

*  Wasilewski J., Retoryka dominacji, Warszawa 2006.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Analiza dyskursu medialnego jako dziatanie interdyscypilnarne. Dyskursy medialne i dyskursy w mediach.
Specyfika dyskursu w prasie, radiu, telewizji i internecie. Zasady, cele i zakresy badawcze. Najwazniejsze
zagadnienia i pojecia dotyczace analizy dyskursu medialnego.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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