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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi kategoriami analizy komunikacji
multimodalnej, rozumianej jako komunikacja realizowana za pomocg wspotdziatajgcych kodéw i zasobéw
semiotycznych: jezyka, obrazu, dzwieku, gestu, typografii, koloru, kompozycji przestrzennej, ruchu, mimiki
oraz ukfadu interfejsu cyfrowego. Przedmiot rozwija umiejetno$c¢ opisu i interpretacji wspétczesnych
komunikatow spotecznych, medialnych i internetowych, w ktérych znaczenie nie jest tworzone wytgcznie
przez stowo, lecz przez relacje migdzy réoznymi modusami. Szczegolny nacisk zostaje potozony na
komunikacje spoteczng, "czytanie" miasta, wizualng organizacje przestrzeni publicznych, reklame, memy,
komunikacje w mediach spotecznosciowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FROSL3_W09] Zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu prawa autorskiego oraz
etyki, w tym majgce zastosowanie
w pracy badawczej z zakresu
jezykoznawstwa i
literaturoznawstwa
rusycystycznego oraz w pracy
zawodowe;.

zna podstawowe pojecia z
zakresu prawa autorskiego, w tym
pojecie utworu, autorstwa, cytatu,
licenciji, plagiatu oraz
dozwolonego uzytku; rozumie
znaczenie przestrzegania praw
autorskich podczas korzystania z
tekstéw, obrazéw, nagran, filmoéw,
memow, materiatdow internetowych
i innych komunikatow
multimodalnych;

potrafi wskaza¢ podstawowe
zasady etycznego
wykorzystywania zrodet w pracy
akademickiej, prezentacji
studenckiej i analizie materiatow
medialnych;

rozumie koniecznosé poprawnego
oznaczania zrédet, cytowania
cudzych tresci oraz odrézniania
wiasnych interpretacji od
zapozyczen; zna podstawowe
zasady etyki badawczej zwigzanej
z analizg materiatéw jezykowych,
medialnych, wizualnych i
cyfrowych, w tym
rosyjskojezycznych;

rozumie znaczenie
odpowiedzialnos$ci zawodowej i
akademickiej w pracy z
materiatami objetymi ochrong
prawng lub wymagajgcymi
szczegolnej ostroznosci
interpretacyjne;j.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FROSL3_K02] Jest gotéw do
uznawania znaczenia wiedzy
zdobytej podczas studiow na
kierunku filologia rosyjska w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych oraz
zasiggania opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

potrafi wykorzysta¢ wiedze
zdobytag podczas studiow
filologicznych do interpretaciji
komunikatéw spotecznych,
medialnych, cyfrowych; jest gotow
do krytycznego namystu nad
wiasnymi ograniczeniami
poznawczymi podczas analizy
ztozonych komunikatow
multimodalnych; potrafi rozpoznaé
sytuacje, w ktorych samodzielna
interpretacja materiatu wymaga
uzupetnienia wiedzy lub
konsultacji z osobg kompetentng
w danej dziedzinie; jest gotow
korzystac z literatury przedmiotu,
stownikéw, baz danych, zrodet
naukowych oraz opinii ekspertow
w celu pogtebienia analizy;
rozumie potrzebe weryfikowania
wiasnych hipotez
interpretacyjnych, zwtaszcza w
odniesieniu do komunikatow
kulturowo, ideologicznie lub
spotecznie ztozonych; jest
$wiadomy znaczenia rzetelnosci,
odpowiedzialnosci i
samodzielnosci intelektualnej w
pracy nad materiatem jezykowym,
medialnym i multimodalnym

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[FROSL3_KO01] Jest gotéw do
krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i odbieranych tresci, w
szczegolnosci w odniesieniu do
zagadnien dotyczgcych jezyka
rosyjskiego i literatury rosyjskiej.

potrafi krytycznie ocenia¢ wtasng
wiedze dotyczaca jezyka, kultury i
komunikacji rosyjskojezycznej w
kontekscie analizy przekazow
multimodalnych; jest gotéw do
weryfikowania informaciji,
interpretaciji i tre$ci medialnych
odnoszgcych sie do jezyka
rosyjskiego, literatury rosyjskiej
oraz rosyjskiego obszaru
kulturowego; rozpoznaje potrzebe
odrozniania wiedzy naukowej od
opinii, stereotypow, uproszczen i
przekazow perswazyjnych
obecnych w mediach i komunikacji
spotecznej; potrafi krytycznie
analizowac rosyjskojezyczne
komunikaty spoteczne, medialne i
cyfrowe, uwzgledniajgc ich
kontekst jezykowy, kulturowy,
ideologiczny i wizualny; jest gotéw
do formutowania wywazonych
ocen i wnioskdw na podstawie
rzetelnych zrodet, literatury
przedmiotu oraz samodzielnej
analizy materiatu.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK6] demonstracja umiejgtnosci
praktycznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FROSL3_U02] Potrafi
wyszukiwac¢, analizowac¢, oceniac,
selekcjonowac i uzytkowac
informacje, wykorzystujgc rézne
materiaty zrodtowe z zakresu
jezykoznawstwa i
literaturoznawstwa
rusycystycznego, z dbatoscig o
przestrzeganie praw autorskich.

potrafi samodzielnie wyszukiwac¢
materiaty zrodtowe przydatne do
analizy komunikacji multimodalnej,
w tym teksty naukowe, materiaty
medialne, internetowe, wizualne i
audiowizualne; umie analizowac i
selekcjonowac informacje z
zakresu jezykoznawstwa,
komunikologii, medioznawstwa
zgodnie z celem wykonywanego
zadania; potrafi oceniaé
wiarygodno$¢, aktualnosc i
przydatnos¢ zrédet
wykorzystywanych w analizie
komunikatéw spotecznych,
medialnych i cyfrowych; umie
korzystac z rosyjskojezycznych
materiatéw zrodtowych,
uwzgledniajgc ich kontekst
jezykowy, kulturowy, spoteczny i
medialny;

potrafi poprawnie wykorzystywaé
cudze teksty, obrazy, materiaty
audiowizualne i dane,
przestrzegajac zasad prawa
autorskiego, cytowania oraz etyki
akademickiej

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych
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Tresci przedmiotu

Komunikacja spoteczna a multimodalnosé¢

Pojecie komunikacji spotecznej. Kod, znak, tekst, dyskurs, medium, modalnos¢. Od komunikacji werbalnej
do komunikacji polisemiotycznej. Rozwoj mediéw masowych, rozwdj technologiczny, ksztattowanie sig
spoteczenstwa informacyjnego

Podstawowe pojecia semiotyki i semiotyki spotecznej
Znak, symbol, ikona, indeks. Zasoby semiotyczne. Znaczenie jako efekt praktyki spoteczne;.
Multimodalno$¢ jako sposdb organizacji sensu.

Jezyk jako jedna z modalnosci komunikacji
Rola jezyka w komunikacie multimodalnym. Relacje miedzy tekstem werbalnym a obrazem: uzupetnianie,
wzmacnianie, kontrast, ironia, zakotwiczenie, rozszerzenie sensu.

Metody analizy multimodalnej
Dobér materiatu, opis kontekstu, identyfikacja modalnosci, analiza relacji miedzy modalnosciami,
interpretacja funkcji komunikacyjnych, formutowanie wnioskow.

Gramatyka obrazu i komunikacja wizualna
Kompozycja, kadr, perspektywa, kolor, Swiatto, typografia, uktad elementéw na stronie lub ekranie. Obraz
jako narzedzie reprezentaciji, perswazji i emocjonalizacji. Spoteczne i migdzykulturowe konotowanie kolorow.

Multimodalnos¢ w reklamie i komunikacji perswazyjnej
Reklama prasowa, zewnetrzna, telewizyjna i internetowa. Slogan, logo, kolorystyka marki, narracja
wizualna, muzyka, gtos, ciato, emocje.

Media cyfrowe jako srodowisko komunikacji multimodalnej
Interfejs, hipertekst, layout, ikony, emoji, reakcje, komentarze, hashtagi, miniatury, stories, reels, TikTok,
YouTube, Telegram.

Memy internetowe jako komunikaty multimodalne
Relacja tekstu i obrazu w memie. Intertekstualnosé, stereotyp, ironia, remiks, kontekst kulturowy. Memy
polityczne, spoteczne i kulturowe.

Komunikacja niewerbalna i cielesnos¢ w mediach
Gest, mimika, postawa ciata, spojrzenie, dotyk, dystans przestrzenny. Ciato jako no$nik znaczenia w
komunikacji bezposredniej i zaposredniczonej medialnie.

Dzwigk, gtos i muzyka jako elementy komunikacji spotecznej
Intonacja, barwa gtosu, rytm, cisza, muzyka tta, efekty dZzwiekowe. Znaczenie audialnosci w filmie, reklamie,
podcastach, ASMR i krétkich formach wideo.

Multimodalnos¢ a ideologia i wtadza

Obraz w komunikacji politycznej. Strategie wizualnego konstruowania swoich i obcych. Flagi, kolory,
symbole narodowe, mapy, fotografie lideréw, obrazy wojny i zagrozenia. Semiotyka protestu spotecznego
(wybrane przyktady)

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Zaliczenie semestru Ill, wybor przedmiotu

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

prace domowe 51.0% 30.0%

prezentacja zagadnienia z 51.0% 70.0%
zakresu multimodalnej
komunikacji spotecznej
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur Kreowanie Swiatéw w jezyku mediéw, red. P. Nowak, R. Tokarski,

Lublin 2007;

Kress, Gunther. Multimodality: A Social Semiotic Approach to
Contemporary Communication. LondonNew York: Routledge, 2010.

Kress, Gunther; van Leeuwen, Theo. Reading Images: The Grammar
of Visual Design. 2nd ed. LondonNew York: Routledge, 2006.

Klimkiewicz A., Stadkiewicz Z., Trendowicz M., Kreowanie senséw w
komunikacji internetowej: mem, stereotyp, mit, Gdansk 2025.

Jewitt, Carey, red. The Routledge Handbook of Multimodal Analysis.
2nd ed. LondonNew York: Routledge, 2014.

Machin, David; Mayr, Andrea. How to Do Critical Discourse Analysis: A
Multimodal Introduction. London: SAGE, 2012.

Szczesna, Ewa. Poetyka mediéw: polisemiotyczno$é, digitalizacja,
reklama. Warszawa: Wydziat Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego,
2007.

Jezyk w mediach. Antologia, red. M. Kita i I. Loewe, Katowice 2012
(wybrane artykuty);

Lisowska-Magdziarz, M. Analiza tekstu w dyskursie medialnym.
Przewodnik dla studentéw, Krakéw 2006;

Uzupetniajaca lista lektur van Leeuwen, Theo. Introducing Social Semiotics. LondonNew York:

Routledge, 2005.

OHalloran, Kay L., red. Multimodal Discourse Analysis: Systemic
Functional Perspectives. LondonNew York: Continuum, 2004.

Machin, David. Introduction to Multimodal Analysis. London: Hodder
Arnold, 2007.

Pisarek, Walery. Wstep do nauki o komunikowaniu. Warszawa:
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2008.

Hopfinger, Maryla, red. Nowe media w komunikacji spotecznej w XX
wieku. Antologia. Warszawa: Oficyna Naukowa, 2002 / wyd. pdzniejsze.

Kirillova, Natala B. Mediakultura: ot moderna k postmodernu. Moskva:
Akademiceskij Proekt, 2005 / 2006.

Kolokolceva, T. N.; Lutovinova, O. V., red. Internet-kommunikacia kak
novaé rec¢evaéa formacia. Moskva: Flinta, 2012.

Pocepcov, Georgij G. Teorid kommunikacii. Moskva: Refl-buk; Kiev:
Vakler, 2001.

Adresy eZasobdéw Podstawowe

http://repository.kpi.kharkov.ua - Gorosko, E. I. ,Internet-zanr i
funkcionirovanie azyka v Internete: popytka refleksii”. Zanry regi
[Fopowwko, E. N. ,MHTEepHeT-xaHp 1 dyHKLUMOHMPOBaHUE A3bika B
MHTepHeTe: nonbiTka pedpnekcumn”. XaHpbl peun], 2009, nr 6, s. 111—
127.

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Memy internetowe jako forma komunikacji multimodalne;j.

Obraz Ros;ji / Europy / Polski w memach internetowych.

Emoiji i naklejki jako elementy wspotczesnej komunikacji cyfrowe;.
Jezyk, obraz i emocje w reklamie internetowe;.

Multimodalna analiza profilu marki w mediach spotecznosciowych.
Komunikacja wizualna w rosyjskojezycznych kanatach Telegramu.
Kolor, symbol i slogan w komunikaciji polityczne;.

Multimodalno$¢ plakatu propagandowego.

Ciato, gest i mimika w krétkich filmach TikTok / Reels / Shorts.
ASMR jako przyktad komunikacji audialno-wizualno-cielesne;.

. Multimodalno$¢ w akcjach protestu spotecznego.

Wizerunek kobiety / mezczyzny / dziecka w reklamie jako konstrukcja multimodalna.
Multimodalno$¢ komunikacji kryzysowej w mediach spotecznosciowych.

Obraz swojego i obcego w przekazach medialnych.

Strona internetowa uczelni / instytucji / muzeum jako tekst multimodalny.
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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