Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Przedmiot fakultatywny: Budowanie partnerstw przez instytucje kultury , PG_00211331

Kierunek studiow

Zarzadzanie instytucjami artystycznymi (P)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji

przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

studenta

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot mgr Tomasz Kaczorowski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_c’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50

Cel przedmiotu

*  zapoznanie studentéw z rolg partnerstw w dziatalno$ci wspétczesnych instytucji kultury,
*  rozwijanie umiejetnosci identyfikowania, pozyskiwania i budowania relacji z partnerami publicznymi,
spotecznymi, biznesowymi i miedzynarodowymi,

»  zdobycie praktycznej wiedzy dotyczgcej tworzenia projektéw opartych na wspétpracy miedzysektorowej,

*  rozwijanie kompetencji w zakresie negocjacji, komunikacji i zarzgdzania relacjami partnerskimi,
*  przygotowanie do samodzielnego projektowania strategii partnerstw wspierajgcych rozwoj instytucji
kultury oraz realizacje przedsigwzig¢ artystycznych, edukacyjnych i spotecznych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZIAL3_WO04] Ma orientacje we
wspotczesnym zyciu artystycznym
oraz podstawowg wiedze o
polskich i $wiatowych instytucjach
artystycznych i kulturalnych,
ukierunkowang na zastosowania
praktyczne w dziatalnosci
menedzerskiej i/lub artystyczne;j.

Ma orientacje we wspoétczesnym
zyciu artystycznym oraz
podstawowg wiedze o sposobach
budowania partnerstw przez
polskie i Swiatowe instytucje
artystyczne i kulturalne,
ukierunkowang na zastosowania
praktyczne w dziatalno$ci
menedzerskiej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZIAL3_KO01] Jest gotéw do
krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i umiejetnosci z zakresu
nauk o sztuce i zarzgdzania
instytucjami artystycznymi.

Jest gotéw do krytycznej oceny
posiadanej wiedzy i umiejetnosci z
zakresu budowania partnerstw
przez instytucje kultury.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZIAL3_WO03] Ma zaawansowang
wiedze szczegobtowg dotyczgcg
wybranych zagadnien z zakresu
nauk o sztuce, nauk o
zarzadzaniu i jakosci,
literaturoznawstwa oraz nauk
pomocniczych i pokrewnych,
ukierunkowang na zastosowania
praktyczne w dziatalnosci
menedzerskiej i/lub artystyczne;j.

Ma zaawansowang wiedze
szczegoOtowg dotyczgcyg
budowania partnerstw przez
instytucje kultury, ukierunkowang
na zastosowania praktyczne w
dziatalno$ci menedzerskie;j.

[SW1] wypowiedZ ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZIAL3_U04] Potrafi bra¢ udziat w
debacie dotyczacej sztuki,
literatury i zarzgdzania
instytucjami artystycznymi:
przedstawia¢ i oceniac rézne
stanowiska oraz dyskutowac o
nich.

Potrafi bra¢ udziat w debacie
dotyczacej budowania partnerstw
przez instytucje kultury:
przedstawiac i oceniaé rézne
stanowiska oraz dyskutowac¢ o
nich.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

dziatan kulturalnych.

Budowanie partnerstw przez instytucje kultury to praktyczny kurs poswiecony tworzeniu, rozwijaniu i
utrzymywaniu relacji z partnerami publicznymi, spotecznymi, biznesowymi i migdzynarodowymi. W oparciu o
studia przypadkow z polskich instytucji kultury oraz doswiadczenia prowadzacego uczestnicy poznajg
narzedzia identyfikowania potencjalnych partneréw, projektowania wspétpracy opartej na wspélnych
korzysciach, pozyskiwania sponsoréw i srodkéw zewnetrznych, a takze budowania trwatych sieci
wspotpracy wokot projektdw artystycznych i spotecznych. Szczegdlna uwaga zostanie poswiecona
partnerstwom miedzysektorowym, wspotpracy z samorzgdami, organizacjami pozarzadowymi i biznesem
oraz roli partnerstw w rozwoju instytucji kultury, budowaniu publicznosci i wzmacnianiu wptywu spotecznego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Obecnos¢ na wszystkich zajeciach jest obowigzkowa, o ile osoba studiujgca nie uzyska zgody dziekana na
studiowanie wedtug indywidualnej organizacji studiow.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

indywidualne studiowanie 51.0% 10.0%
literatury przedmiotu

przygotowanie i realizacja oferty 51.0% 70.0%
CSR dla partnera biznesowego

aktywny udziat w zajegciach 51.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

kultury z otoczeniem

praktyka

* Iwona Wilk, Marketing partnerski w kulturze. Wspotpraca instytucji
*  Krzysztof M. Mazurek, Marketing w kulturze. Miedzy teorig a

»  tukasz Gawel, Zarzgdzanie strategiczne w kulturze

Uzupetniajgca lista lektur

Adresy eZasobdow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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